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i Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica presenta las Notas Metodoldgicas Aplicables para la
Generacién de Precios de Referencia y asi dar cumplimiento a lo estipulado en la Ley de
Contrataciones del Estado, Decreto 57-92, y especificamente en el Acuerdo Gubernativo nimero
122-2016, Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

Este documento se integra por tres apartados. El apartado uno presenta los alcances y usos de
Las Notas, considerando entre otras cosas su caracter transitorio, en tanto se formulan los
reglamentos respectivos. El segundo apartado presenta los objetivos de Las Notas y los conceptos
basicos de precios.

El principal apartado de este documento lo constituyen las notas especificas y de ellas se detallan
cuatro tipos: i) la Nota Metodoldgica General que presenta los procesos, procedimientos y
técnicas en el marco del proceso estadistico de generacidn de precios; ii) la Nota Metodoldgica
para el Calculo de Precios de Referencia en la modalidad de Subasta Electrdnica Inversa; iii) la Nota
Metodoldgica para el Célculo de Precios de Referencia en el Contrato Abierto; vy, iv) la Nota
Metodoldgica para el calculo de Precios de Referencia utilizando como Fuente de Informacion el
Sistema Guatecompras. Cada nota describe los pasos especificos para el calculo de Precios de
Referencia.

El documento se complementa por cuatro anexos, entre los cuales se encuentran las férmulas y
los conceptos estadisticos para los computos, asi como un esbozo de técnicas de proyeccion, para
utilizar en el proceso de contrato abierto.

Con ello, se espera que las Notas Metodoldgicas se sumen a los aspectos indicados en la Ley de
Contrataciones del Estado.




1. Alcance y uso de las notas metodoldgicas

El alcance y el uso de las Notas Metodoldgicas Aplicables en la Generacion de Precios de
Referencia (las Notas) estan demarcados por lo establecido en la normativa vigente,
especificamente en la Ley de Contrataciones del Estado y su Reglamento. En este apartado se
hace un recuento de los antecedentes legales que definen el alcance y uso de las presentes notas
metodoldgicas.

1.1. Antecedentes normativos

Las presentes normas metodoldgicas estan establecidas en el Articulo 81 del Reglamento de la
Ley de Contrataciones del Estado, Acuerdo Gubernativo No. 122-2016, <el Reglamento>, el cual
establece que para la aplicacion del ultimo parrafo del Articulo 8 de la Ley y del segundo parrafo
del Articulo 41 transitorio del Decreto 9-2015, cuando el Instituto Nacional de Estadistica <INE>
no cuente con Precios de Referencia actualizados deberd en un plazo no mayor de cinco (5) dias
a partir de la solicitud, proveer a la Direccidon General de Adquisiciones del Estado, Las Notas
aplicables para que las entidades requirentes del contrato abierto, generen los Precios de
Referencia para dichos procesos.

Dicha norma es transitoria en tanto se establece el Sistema Precios e indices de Referencia que
permita atender las solicitudes de Precios de Referencia que se requieran en los procesos de
adquisiciones, ya que la Ley de Contrataciones del Estado <la Ley> estipula dieciocho (18) meses
para que el INE cuente con dicho Sistema, después de la publicacion del Reglamento.

De forma complementaria y en ese marco de aspectos preparativos al sistema, el INE debera
emitir el Reglamento especifico que normard los plazos, requisitos, procedimientos vy
metodologias aplicables, para el desarrollo de las funciones que la Ley y el Reglamento establecen,
para tal fin debe darse participacién a la Contraloria General de Cuentas.

De esa cuenta, las presentes Notas Metodoldgicas tienen un caracter transitorio a efecto de que
los procesos de adquisiciones continden su curso.

1.2 Alcance y usos de la metodologia para el cdmputo de Precios de Referencia

El alcance de Las Notas es general para los procesos y procedimientos de adquisicion que
establece la Ley en los cuales se requiere de Precios de Referencia, dicho caracter responde a lo
indicado en el Articulo 8 de la Ley y a la definicién de Precios de Referencia indicados en el
Reglamento.

Como lo establece el primer parrafo del Articulo 8 de la Ley, el INE debe atender las solicitudes de

generacion de Precios de Referencia para los procesos y procedimientos en que se requieran de
los mismos, considerando el tiempo estipulado para la instalacion del Sistema.

1 @



Las presentes Notas estan dirigidas a las organizaciones encargadas de dar cumplimiento a la Ley
para el uso de Precios de Referencia en los procesos y procedimientos que requieran de Precios
de Referencia.

El uso del Precio de Referencia dentro de los procesos de compra no se regula en las presentes
Notas Metodoldgicas, pues escapa al ambito de competencia del INE.

1.3. Confidencialidad de los datos recolectados

Las entidades solicitantes indicadas en los Articulos 1y 8 de la Ley, al momento de la aplicacion o
utilizacion de Las Notas proporcionadas por el Instituto Nacional de Estadistica, deberan verificar
el estricto cumplimiento de la confidencialidad en el manejo de la informacion recopilada, en
amparo a lo establecido en los Articulos 25 y 26 de la Ley Organica del Instituto Nacional de
Estadistica, Decreto Ley numero 3-85 y numeral 4 del Articulo 22 de la Ley de Acceso a la
Informacidén Publica, Decreto 57-2008.

Conforme Las Notas, las entidades que generen Precios de Referencia trasladaran la informacion
estadistica recopilada al INE y esta institucion la mantendra en confidencialidad, de acuerdo a las
normas aplicables.




2. Objetivos y aspectos conceptuales de las Notas Metodoldgicas

Las Notas son instrumentos que tienen como fin integrarse a los procesos de adquisicion publica
establecidos en la Ley, sus aspectos conceptuales radican en su naturaleza y en los aspectos
técnicos generales relacionados a la generacién de Precios de Referencia.

2.1. Objetivo de las Notas Metodoldgicas

Considerando el caracter transitorio de Las Notas, en tanto se concretan los respectivos
reglamentos y el establecimiento del Sistema de Precios e Indices de Referencia (SPIR), estas
tienen como objetivo orientar la formulacion técnica de Precios de Referencia, para que, una vez
calculados, estos se articulen a los procesos y procedimientos de adquisicion en que se requieran
Precios de Referencia, conforme el Articulo 8 de la Ley.

2.2, Los Precios de Referencia en las modalidades de adquisicion publica

Conforme la Ley, los Precios de Referencia cumplen fines especificos en distintas modalidades y
en su parte conceptual y procedimental puede evidenciarse su uso.

Por ejemplo, en los procesos de subasta electrdnica inversa, el Precio de Referencia es un
elemento para la estructuracion de la subasta. Una vez establecido el mismo, se constituye en un
referente para la competencia dindmica de los oferentes en el proceso de subasta, a efecto que
el comprador puede obtener el precio mas bajo®. En el caso de la subasta electrdnica inversa en
Guatemala, la norma establece su fin especifico considerando factores como la puja electrénica.

De forma general, el reglamento define el Precio de Referencia como el precio méximo en los
procesos de adquisicién.

2.3. Generacién de Precios de Referencia y sus clasificaciones

Los precios muestran sefiales resultantes de las distintas fuerzas que confluyen en su formacion e
incluyen factores psicoldgicos y contextuales. En la economia existen distintos tipos de precios y
aproximarse a una cuantificacion requiere especificaciones necesarias.

La generacion de Precios de Referencia parte inicialmente de la especificacién del bien o servicio
gue busca adquirirse. La lectura del mercado relevante, en que dicho bien o servicio se negocie,
requiere de cierto conocimiento del monto de actividad econdmica, como las ventas, la estructura
de competencia, el nUmero de oferentes y su concentracién, factores de demanda, las tendencias
de patrones de consumo, etc.?

I Shalev, M., y Stee Asbjornsen. 2010. Electronic Reverse Auctions and the Public Sector: Factor of Success.
Journal of Public Procurement, volumen 10, Issue 3, 458-410. Recuperado de Internet de sitio de acceso
publico http://bit.ly/28W7g9F.

2 Una aproximacion al mercado relevante puede hacerse desde el analisis del entorno de la industria para
lo cual puede verse en las cinco fuerzas de Porter. http://www.5fuerzasdeporter.com/
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La segunda consideracién corresponde a definir el tipo de precio que se quiere calcular, ya que
este varia a lo largo de la cadena de valor en la industria (produccion, comercializacién, etc.), por
ejemplo, para tal efecto se pueden considerar:

¢ Definiciones atendiendo la cadena de valor: Bajo esta concepcion los precios pueden ser entre
otros al productor, al mayorista o al consumidor.

¢ Definiciones atendiendo su vinculacidén a ciertas politicas publicas: Precios autorizados y
precios de mercado.

®  Precios en funcién de las estrategias econdmicas: Por bloques como cajas, docenas, toneladas,
etc, o en funcién del consumidor, como en aquellos bienes y servicios que definen
modalidades para un mismo bien, como las versiones comunes o de lujo.

®  Precios por su temporalidad: Precio spot, el que se realiza en el mercado al contado y precios
futuros.

Como se indicara, las caracteristicas de las estrategias o su ubicacién en la cadena de valor, por
ejemplo, definiran el tipo de precio de referencia a determinar, considerando las fichas técnicas
que reflejan las especificaciones del bien o servicio a ser adquirido. De igual forma, cabe anticipar
que los precios que se observan en la economia son diferentes para un mismo bien o servicio en
funcion de aspectos logisticos, como el lugar en que se comercie o el volumen, entre otras cosas.

Discusion aparte a la formacion de Precios de Referencia anteriormente descrita, es tratar de
explicar los factores que condicionan dicha formacion, si bien no se realizara dicho ejercicio en el
proceso de generacidn de precios, si debe considerarse para efectos practicos, ya que, en algunos
casos, como en la subasta electrénica inversa, estos pueden ser determinantes. Los factores que
condicionan los Precios de Referencia son amplios, Mazumdar, S.P. Raj, & Indrajit Sinha (2005)
hacen un repaso a la literatura de Precios de Referencia encontrando dos tipos de abordaje de
investigacion: por una parte, se encuentra la literatura que estudia el comportamiento y se basa
en experimentos para determinar el estimulo del efecto externo en el precio de referencia
subjetivo (PRS), y, por otra parte, se encuentra la literatura empirica que evalla la formacion de
precio de referencia considerando el uso de técnicas estadisticas y estudios de panel. Una
literatura especial de precio de referencia se refiere al precio de referencia éptimo para una
subasta electronica, la cual es amplia®.

3 Mazumdar , T., Raj, S., y Sinha . 2005. Reference Price Research: Review and Propositions. Journal of
Marketing American Marketing Association. Abstract consultado en linea http://bit.ly/28W7g9F.

+ @




3. Notas Metodoldgicas para la generacion de Precios de Referencia

Las Notas que se presentan a continuacion resumen el proceso estadistico en la generacion de
Precios de Referencia.

La nota que se presenta inicialmente muestra el proceso estadistico general e incluye las fases de
recoleccidén, depuracidn, tratamiento y computo, y la fase de socializacién; la segunda nota de
generacion es para los Precios de Referencia en subasta electrénica inversa; prosigue la nota para
contrato abierto y la Ultima para adquisiciones, en la cual se utiliza informacion de Guatecompras,
en buena parte.

Previamente al desarrollo de dichas Notas, se listan los factores generales a controlar en la
generacion de Precios de Referencia.

3.1 Factores generales a controlar en la generacion de Precios de Referencia.

Los factores a controlar en la generacién de Precios de Referencia son de tres tipos, el primero
relacionado al control de especificaciones, el segundo relacionado al control por aspectos
logisticos y el tercero en relacion al tipo de precio de referencia a determinar, estos factores se
incorporan en cada nota metodoldgica.

3.1.1. Control por especificaciones

Una vez conocidos los detalles de los bienes o servicios a ser adquiridos?, es necesario controlar
las siguientes especificaciones:

® Especificaciones ineludibles. Sin perjuicio de nuevas y mds completas especificaciones
técnicas, las especificaciones seran las que se requieran en las distintas modalidades de
compra, conforme la Ley y los procesos vigentes. Dichas especificaciones quedan explicitas en
las fichas técnicas de bienes homologados, por ejemplo, o en los instrumentos especificos que
se requieran para iniciar el proceso. Conforme la Ley, es responsabilidad de cada unidad
contratante definir las especificaciones de forma completa y clara, a efecto de que la
generacion de Precios de Referencia corresponda con dichas especificaciones.

® Determinacidn de cantidad: El precio de referencia a generar debe ser congruente con una
misma cantidad de producto para todas las cotizaciones o consultas de precios; en el caso de
que las cantidades no sean exactas, debera determinarse un mecanismo para tal fin,
considerando una estructura de precios y cantidades, una forma de realizar esto se presenta
en el anexo de proyecciones.

4 Se incluye en esta definicién los insumos.



3.1.2. Control por aspectos logisticos

Ademds de las especificaciones propias al producto o bien a ser adquirido, los aspectos de logistica
deben ser controlados a efectos de obtener precios consistentes, entre estos estan:

® Transporte y distribucidon: Los Precios de Referencia a generar deben corresponder a bienesy
servicios que tengan el mismo lugar de entrega, por ejemplo.

® Impuestoy otros cargos: Los Precios de Referencia a generar deben incluir similar tratamiento
de impuestos y otros cargos, como fletes, a efecto de ser comparables.

® Modalidades: Las especificaciones deben indicar las modalidades de presentacién del bien o
servicio a ser requerido, para mantener cotizaciones en similitud de caracteristicas.

3.1.3. Responsabilidad en la especificacion de fichas técnicas

Los Organismos del Estado, sus dependencias y las entidades mencionadas en el Articulo 1 de la
Ley de Contrataciones del Estado, son responsables de las fichas técnicas y las especificaciones
gue obren en las mismas o en otros documentos utilizados en sus procesos de adquisicion y que
conlleven a la generacién de Precios de Referencia.




3.2. Nota Metodoldgica general

La Nota Metodoldgica general que a continuacion se presenta detalla los procedimientos, pasos
y técnicas a utilizar para definir Precios de Referencia en términos generales. Las notas especificas
aplicables se detallan posteriormente.

3.2.1. Orientacidn general del Proceso de Célculo

El proceso de cédlculo establece tres procedimientos generales. Por una parte, justificada la
generacion del precio de referencia, la metodologia requiere de un proceso de recoleccién de
informacién, el cual se realiza por cotizacién de precios de mercado; paso seguido a ello, se
establece un proceso de computo y evaluacion del Precio de Referencia; y, posteriormente, la
elaboracién del reporte y el traslado al INE, lo cual se ampara en las funciones otorgadas por la
Ley al INE. Dicho proceso se puede ver en la grafica siguiente:

Grafica 1
Proceso estadistico general para el clculo de Precio de Referencia por la entidad encargada de |a
generacion

Computo Generaciony
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3.2.2. Pasosy actividades

Los pasos y actividades a realizar se identifican a continuacién, sin perjuicio de lo indicado en las
leyes respectivas y otros procedimientos que se normen oportunamente por el INE u otras
instituciones.

3.2.2.0. Encuadre inicial. Especificaciones del bien o servicio a ser adquirido y del mercado relevante
El proceso de generacion de Precio de Referencia del bien o servicio a ser adquirido se enmarca
en el proceso de planificacion de compras y especificamente en el Plan Anual de Compras y
corresponde al evento de adquisicion a realizar, en el cual se encuentran las actividades para la
definicidn de especificaciones.

Para efectos concretos, el punto de partida radica en valorar las especificaciones iniciales y
conocer el mercado relevante en que se negocia el bien o servicio a ser adquirido:

e Definir las especificaciones del bien o servicio, las cuales corresponderan a las establecidas
para los eventos respectivos, vy, entre ellas, verificar la incorporacion de los factores de
logistica siguientes:

o Deben quedar esclarecidas las distintas formas de presentacién con las unidades de
medida que correspondan.

La cantidad a ser adquirida debe estar diferenciada por presentacion.
Debe especificar el lugar de entrega, para garantizar que las cotizaciones de precios
incluyan este y otros costos logisticos asociados.

o Deben ser considerados y definidos otros aspectos relacionados a la logistica, como
son los de distribuciéon y mantenimiento, por ejemplo, a efecto de que los mismos
sean considerados en el precio, cuando sea necesario.

e Conocer el mercado relevante, el cual puede considerar la estructura de la industria, los
actuales oferentes, el comportamiento del precio y tendencias de costos y precios. Este
andlisis es puramente orientador y no requiere una metodologia especifica.

Los aspectos relevantes indicados anteriormente se materializan en los instrumentos que
correspondan en estas Notas Metodoldgicas y deberan ser utilizados en los procedimientos que
apliquen.

En los casos en que el INE genere el precio o existan varias organizaciones interactuando en la
generacion del mismo, podran ser nombrados formalmente uno o varios enlaces para el
intercambio de informacién que sirva para solventar las dudas sobre especificaciones o sobre el
proceso de compra, las modificaciones que se establezcan deberdn ser formalizadas a efecto de
gue el equipo encargado de la generacidon de precios atienda y tenga respaldo sobre los cambios
establecidos.
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Se deberd formar un expediente especifico sobre la generacion del precio de referencia para el
evento respectivo que incluya la documentacién e informacion recopilada a lo largo del proceso
estadistico relacionado.

3.2.2.1. |dentificacién de potenciales oferentes

Para un numero de participantes en el mercado relevante, se seleccionaran aleatoriamente al
menos cinco (5) oferentes®. El nimero total de oferentes en el mercado relevante, del cual se
extrae la muestra, se determinard considerando los bienes o servicios a ser adquiridos y podra
incluir oferentes adjudicados de eventos realizados en los Ultimos 30 dias de antelacién a la fecha
en que inicia el proceso de generacién del Precio de Referencia, seleccionando en orden de
prioridades los eventos mas cercanos, y de no encontrarse el nimero de eventos necesarios para
integrar el numero deseado de oferentes, se extenderd el plazo de consulta por el tiempo
necesario, hasta completarlo . La composicion del nimero de oferentes se determinard en cada
proceso especifico y contendrd otros oferentes del mercado nacional, como se detalla
posteriormente en este documento.

3.2.2.2. Cotizaciones por oferente

e Para los potenciales oferentes seleccionados, se realizaran cotizaciones de precios de
mercado, para tal efecto debera utilizar la Metodologia badsica para la recoleccion de precios
de mercado.

e Para facilidad de cémputo, los precios cotizados deberan consignarse en el Reporte de Precio
de referencia para el evento XXX, el cual incluye entre otras cosas datos del evento, fecha, e
institucion.

e Tanto las boletas bdasicas de cotizacion de precios de mercado como otros documentos
utilizados deben incorporarse al respectivo expediente de generacién de Precios de
Referencia.

3.2.2.3. Verificacion de calidad

En los procesos de recoleccion de informacidn se pueden generar errores atribuibles a procesos
como: no respuesta, mala consignacion de informacion en formularios o mala digitacién. El
proceso de verificacion consiste en evaluar inicialmente el adecuado llenado del formato “Boleta
basica de cotizacién de precios de mercado”, luego la digitacién y por ultimo el cdmputo, el cual
se presenta seguidamente.

3.2.2.4. Cémputo de Precio de Referencia

> Tomando como referencia la literatura de Subasta Electrdnica Inversa, un nimero de cinco oferentes se
ha observado como el que favorece competencia.
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. El precio de referencia serd igual a la media aritmética simple de los cinco o mas precios
seleccionados en el paso anterior, para dicha estimacion debera aplicar la férmula como se indica
en el anexo Medidas estadisticas aplicables.

. La evaluacion del precio de referencia obtenido, se hard comparandolo con el precio
adjudicado en el ultimo evento realizado por la institucidon, para el mismo bien con la misma
cantidad y especificaciones. Derivado de tal comparacién, se tomara el menor precio. Si no
existiera evento de comparacién, se tomard el precio calculado como Precio de Referencia,
justificando lo actuado en el reporte.

3.2.2.5. Reporte de precio de referencia

Al consignar el precio de referencia computado en el Reporte de Precio de referencia para el
evento XXX, el cual se encuentra en los anexos, estara completado el reporte de precio de
referencia.

3.2.2.6. Traslado de reporte

Para efectos estadisticos, dicho reporte debe ser trasladado al INE, consignando la firma de la
persona responsable del calculo y de su autorizacion, conforme el Cuadro de Precio de referencia
para el evento XXX.

3.2.2.7. Casos no previstos en los pasos y actividades anteriores

Existen circunstancias que limitan el establecimiento de Precios de Referencia por medio de
cotizaciones de precios de mercado, el cual es el procedimiento general; por ejemplo, puede ser
gue no exista la cantidad minima requerida de oferentes en el mercado nacional o incluso que no
se pueda especificar el mercado relevante, por ejemplo, al ser un bien o servicio nuevo.

En caso no se pueda definir el mercado relevante o no existan suficientes oferentes para cumplir
el requisito minimo de oferentes y precios, se debera definir un procedimiento propio (ad hoc)
que permita estimar el o los precios y una vez hecho esto se continuard el procedimiento
establecido, por ejemplo, utilizando precios histdrico o precios internacionales, informando al INE
de lo actuado conforme el reporte respectivo y un informe del procedimiento establecido y Ia
justificacion para realizarlo.

En ningun caso el procedimiento propio sustituird la o las etapas indicadas en esta metodologia.
La facultad para realizar dicho proceso debe ser autorizada siguiendo los mecanismos internos de
cada entidad, a efecto se firmen con la debida autorizacién los reportes a ser trasladados al INE.
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Por otra parte, si bien los procedimientos anteriores permiten una estimacion del precio de
referencia, hay factores contextuales que escapan a la estimacién. Ejemplo de lo anterior es que
para ciertas compras el contratante puede tener poder de mercado, derivado de su capacidad
para comprar una cantidad relevante, y con ello puede realizar comportamiento estratégico y
buscar reducir el precio. De darse esto, el precio de referencia podria ser ajustado hacia la bajay
para ello no existe una metodologia que permita una regla general. De realizarse ello, se deberd
ajustar el precio, justificando el factor de correccion® para tal fin, e informando al INE en el
apartado de las observaciones de los reportes.

6 El factor de correccidn es un porcentaje estimado aplicado al precio calculado. Con ello se generaria un
precio de referencia ajustado.
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3.3. Nota Metodoldgica para la generacidn de precios en la Subasta Electrénica Inversa

La presenta Nota Metodoldgica aplica al calculo de Precios de Referencia a ser utilizados en la
modalidad de Subasta Electrénica Inversa. En el marco del proceso estadistico general de
generacion de Precios de Referencia, se agrega el requerimiento de las fichas técnicas, conforme
la Ley, y el registro de precalificacion como base de datos fuente de oferentes, a la vez que se
define una medida estadistica considerando la naturaleza del precio de referencia como
motivador de competencia y éxito del evento.

3.3.1. Proceso de célculo

El proceso de calculo establece tres procedimientos generales. Por una parte, programado el
evento de subasta electrdnica inversa, la metodologia requiere de un proceso de recoleccion de
informacién, el cual se realiza por cotizacién de precios de mercado; paso seguido a ello, se
establece un proceso de computo y evaluacidon del precio de referencia y, posteriormente, la
elaboracién del reporte y el traslado al INE, esto Ultimo amparado en las funciones otorgadas por
la Ley al INE. Dicho proceso se puede ver en la grafica siguiente:

Gréfica 2
Proceso estadistico para el calculo de precio de referencia en Subasta Electronica Inversa
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|, | 2.Cotizacion por P
oferente
4. Computar
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|, 3.Verificacion de calidad > P !
de la informacién referencia 6. Traslado de
reporte al INE

Fuente: Elaboracién propia
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La Nota Metodoldgica parte de que se hayan establecido las fichas técnicas de los bienes o
servicios a ser adquiridos y de haber atendido los factores generales indicados en Factores
Generales a controlar.

3.3.2. Pasosy actividades

El proceso de cdlculo contiene seis (6) pasos especificos, sin perjuicio de lo indicado en las leyes
respectivas y otros procedimientos que se normen oportunamente por el INE u otras
instituciones.

3.3.2.0. Encuadre inicial. Especificaciones del bien o servicio a ser adquirido y del mercado
relevante

El proceso de generacién de precio de referencia del bien o servicio a ser adquirido se enmarca
en el proceso de planificacion de compras y especificamente en el Plan Anual de Compras. El
precio de referencia a generar corresponde al evento de adquisicion a realizar, en el cual se
encuentran las actividades para la definicion de especificaciones.

Para efectos concretos, el punto de partida radica en valorar las especificaciones iniciales y
conocer el mercado relevante en que se negocia el bien o servicio a ser adquirido:

e Definir las especificaciones del bien o servicio, las cuales corresponderan a las establecidas
para los eventos respectivos y entre ellas deberan considerarse los factores de logistica
siguientes:

o Deben quedar esclarecidas las distintas formas de presentacién, con las unidades de
medida que correspondan.

La cantidad a ser adquirida diferenciada por presentacion.
Debe especificar el lugar de entrega, para garantizar que las cotizaciones incluyan
este y otros costos logisticos asociados.

o Deben ser considerados y definidos otros aspectos relacionados a la logistica, como
son los de distribuciéon y mantenimiento, por ejemplo, a efecto de que los mismos
sean considerados en el precio, cuando sea necesario.

e Conocer el mercado relevante, el cual puede considerar la estructura de la industria, los
actuales oferentes, el comportamiento del precio y tendencias de costos y precios. Este
andlisis es puramente orientador y no requiere una metodologia especifica.

Los aspectos relevantes del encuadre inicial se materializan en los instrumentos que correspondan
en estas notas metodoldgicas y deberan ser utilizados en los procedimientos que apliquen.

En los casos en que el INE generé el precio o existan varias organizaciones interactuando en la
generacion del mismo, podran ser nombrados formalmente uno o varios enlaces para el
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intercambio de informacidn que conllevé a la aclaracion de dudas sobre especificaciones o sobre
el proceso de compra, las modificaciones que se establezcan deberan ser formalizadas a efecto
de que el equipo encargado de la generacion de precios atienda y se respalde sobre los cambios
establecidos.

Se deberd formar un expediente especifico sobre la generacion del precio de referencia para el
evento respectivo que incluya la documentacién e informacién recopilada a lo largo del proceso
estadistico relacionado.

3.3.2.1. Identificacién de potenciales oferentes
El total de oferentes seleccionados serd de al menos cinco y se integraran de la siguiente forma:

e Al menos tres (3) potenciales oferentes seran seleccionados aleatoriamente del listado de
precalificados para Subasta Electronica Inversa, dicho listado se integrara por precalificados
independientemente de su estado en el proceso de adquisicidn, inclusive con precalificados
gue hayan planteado una muestra de interés en participar.

e Dos (2) seran elegidos del mercado relevante.

3.3.2.2. Cotizaciones por oferente

e Para los cinco o mas potenciales oferentes seleccionados, se realizardn cotizaciones de
precios de mercado, para tal efecto debera utilizar la Metodologia bdsica para la recoleccion
de precios de mercado.

e Para facilidad de cdmputo, los precios cotizados deberan consignarse en el Cuadro de Precio
de referencia para el evento XXX, anexo 4, el cual incluye entre otras cosas datos del evento,
fecha, e institucion.

® Tanto las boletas basicas de cotizacién de precios de mercado como otros documentos deben
incorporarse al respectivo expediente de generacidn de Precios de Referencia.

3.3.2.3. Verificacion de calidad

En los procesos de recoleccion de informacidn se pueden generar errores atribuibles a procesos
como no respuesta, mala consignacion de informacion en formularios o mala digitacion. El
proceso de verificacién consiste en evaluar inicialmente el adecuado llenado de boletas de
cotizacién de precios de mercado, luego la digitacién y por ultimo el cdmputo, el cual se presenta
seguidamente.
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3.3.2.4. Cémputo de Precio de Referencia

. El precio de referencia serd igual a la mediana de los cinco o mas precios seleccionados
en el paso anterior, para dicha estimacién deberd aplicar la formula como se indica en el anexo
Medidas estadisticas aplicables.

. La evaluacion se hara comparando el precio de referencia calculado con un precio
generado por fuentes secundarias, como un precio internacional o el ultimo historico, para el
mismo bien, con la misma cantidad. Derivado de tal comparacion, se confirmara el precio
calculado, si este fuera el minimo de los precios de comparacion.

3.3.2.5. Reporte de precio de referencia

Al consignar el precio de referencia computado en Reporte de Precio de referencia para el evento
XXX, estard completado el reporte de precio de referencia. Debera verificar que en el formato
aparezca la mediana y no la media aritmética simple.

3.3.2.6. Traslado de reporte

Para efectos de registro estadistico, dicho reporte debe ser trasladado al INE, consignando la firma
de la persona responsable del cdlculo y de su autorizacion, conforme el en Reporte de Precio de
referencia para el evento XXX, anexo 4.

3.3.2.7. Casos no previstos en los pasos y actividades anteriores

Existen circunstancias que limitan el establecimiento de Precios de Referencia por medio de
cotizaciones de precios de mercado, el cual es el procedimiento general; por ejemplo, puede ser
gue no exista la cantidad minima requerida de oferentes en el mercado nacional o incluso que no
se pueda especificar el mercado relevante, por ejemplo, al ser un bien o servicio nuevo.

En caso no se pueda definir el mercado relevante o no existan suficientes oferentes para cumplir
el requisito minimo de oferentes para determinar precios, se debera definir un procedimiento
propio (ad hoc) que permita estimar el o los precios y una vez hecho esto se continuara el
procedimiento establecido, por ejemplo utilizando precios histdrico o precios internacionales,
informando al INE de lo actuado conforme el reporte respectivo y un informe del procedimiento
establecido vy la justificacion para realizarlo.

En ningun caso el procedimiento propio sustituird la o las etapas indicadas en esta metodologia.
La facultad para realizar dicho proceso debe ser autorizada siguiendo los mecanismos internos de
cada entidad, a efecto se firmen con la debida autorizacion los reportes a ser trasladados al INE.
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Por otra parte, si bien los procedimientos anteriores permiten una estimacion del precio de
referencia, hay factores contextuales que escapan a la estimacién. Ejemplo de lo anterior es que
para ciertas compras el contratante puede tener poder de mercado, derivado de su capacidad
para comprar una cantidad relevante, y con ello puede realizar comportamiento estratégico y
buscar reducir el precio. De darse esto, el precio de referencia podria ser ajustado hacia la bajay
para ello no existe una metodologia que permita una regla general. De realizarse ello, se deberd
ajustar el precio, justificando el factor de correccién’ para tal fin, e informando al INE en el
apartado de las observaciones de los reportes.

7 El factor de correccidn es un porcentaje estimado aplicado al precio calculado. Con ello se generaria un
precio de referencia ajustado.
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3.4, Nota Metodoldgica para generar Precios de Referencia en Contrato Abierto

La presente Nota Metodoldgica aplica al calculo de Precios de Referencia a ser utilizados en la
modalidad de Contrato Abierto en su etapa de formulacién. En el marco del proceso estadistico
general de generacion de Precios de Referencia, se agrega el requerimiento de las fichas técnicas,
conforme la Ley, y se define un procedimiento estadistico de dos etapas, dado el posible
comportamiento del precio durante la duracion del contrato (numeral 3.4.2.4).

3.4.1. Proceso de célculo

El proceso de calculo establece tres procedimientos generales. Por una parte, la metodologia
requiere de un proceso de recoleccién de informacion, el cual se realiza por cotizacion de precios
de mercado; paso seguido a ello, se establece un proceso de computo y evaluacion del precio de
referencia, entre lo cual se establece un procedimiento de dos etapas; y, posteriormente la
elaboracién del reporte y el traslado al INE, esto Ultimo amparado en las funciones otorgadas por
la Ley al INE. Dicho proceso se puede ver en la grafica siguiente:

Gréfica 3
Proceso estadistico para el calculo de precio de referencia en Contrato Abierto
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Fuente: Elaboracion propia

La Nota Metodoldgica parte de que se hayan establecidos las fichas técnicas de los bienes o
servicios a ser adquiridos y de haber atendido los factores generales indicados en Factores
Generales a controlar. En este caso, la solicitud inicial planteada al INE debe incorporar las fichas
técnicas, conforme la Ley.
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3.4.2. Pasosy actividades

El proceso de cdlculo contiene seis (6) pasos especificos, sin perjuicio de lo indicado en las leyes
respectivas y otros procedimientos que se normen oportunamente por el INE u otras
instituciones.

3.4.2.0. Encuadre inicial. Especificaciones del bien o servicio a ser adquirido y del mercado relevante

Para efectos concretos, el punto de partida radica en valorar las especificaciones iniciales y
conocer el mercado relevante en que se negocia el bien o servicio a ser adquirido:

e Definir las especificaciones del bien o servicio, las cuales corresponderan a las establecidas
para los eventos respectivos, e incorporar la valoracién de los factores de logistica siguientes:

o Deben quedar esclarecidas las distintas formas de presentacién, con las unidades de
medida que correspondan.

La cantidad a ser adquirida debe estar diferenciada por presentacion.
Debe especificar el lugar de entrega, para garantizar que las cotizaciones de precios
incluyan este y otros costos logisticos asociados.

o Deben ser considerados y definidos otros aspectos relacionados a la logistica, como
son los de distribucion y mantenimiento, por ejemplo, a efecto de que los mismos
sean considerados en el precio, cuando sea necesario.

e Conocer el mercado relevante, el cual puede considerar la estructura de la industria, los
actuales oferentes, el comportamiento del precio y tendencias de costos y precios. Este
andlisis es puramente orientador y no requiere una metodologia especifica.

Los aspectos relevantes del encuadre inicial se materializan en los instrumentos que correspondan
en estas notas metodoldgicas y deberan ser utilizados en los procedimientos que apliquen.

En los casos en que el INE generé el precio o existan varias organizaciones interactuando en la
generacion del mismo, podran ser nombrados formalmente uno o varios enlaces para el
intercambio de informacién que conllevé a la aclaracion de dudas sobre especificaciones o sobre
el proceso de compra, las modificaciones que se establezcan deberdn ser formalizadas a efecto
de que el equipo encargado de la generacion de precios atienda y se respalde sobre los cambios
establecidos.

Se deberd formar un expediente especifico sobre la generacion del precio de referencia para el
evento respectivo que incluya la documentacién e informacion recopilada a lo largo del proceso
estadistico relacionado.
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3.4.2.1. Identificacion de potenciales oferentes.
Se definird una lista corta de 10 potenciales oferentes, para ello:

e Como maximo cinco (5) podran ser oferentes adjudicados en distintos eventos de adquisicién
publica en diferentes instituciones; podran ser oferentes ganadores de unidades ejecutoras
de la misma organizacién Unicamente cuando no se tengan oferentes de otras instituciones.
Para la integracion del numero de oferentes adjudicados, deberdn seleccionar eventos
adjudicados en los Ultimos 30 dias de antelacion a la fecha de consulta, seleccionando los mas
cercanos, y de no encontrarse el nimero de eventos necesarios se extenderd el plazo de
consulta por el tiempo necesario, hasta completar el nimero solicitado.

® |osotros cinco seran proveedores de mercado.

e Delos 10, se seleccionardn cinco (5) aleatoriamente.

3.4.2.2. Cotizaciones por oferente

e Para los cinco o mas potenciales oferentes seleccionados, se realizaran cotizaciones de
precios de mercado, para tal efecto debera utilizar la Metodologia bdsica para la recoleccion
de precios de mercado.

e Para facilidad de cémputo, los precios cotizados deberan consignarse en el Reporte de Precio
de referencia para el evento XXX, anexo 3, el cual incluye datos del evento, fecha, e institucion,
por ejemplo.

e Tanto las boletas basicas de cotizacién de precios mercado como otros documentos deben
incorporarse al respectivo expediente de generacidn de Precios de Referencia.

3.4.2.3. Verificacion de calidad

En los procesos de recoleccion de informacidn se pueden generar errores atribuibles a procesos
como no respuesta, mala consignacion de informacion en formularios o mala digitacién. El
proceso de verificacion consiste en evaluar inicialmente el adecuado llenado de boletas de
cotizacién de precios de mercado, luego la digitacion y por ultimo el cdmputo, el cual se presenta
seguidamente.

3.4.2.4. Cébmputo de Precio de Referencia



El computo de precio de referencia se realiza en dos etapas, la primera calculando el precio de
referencia actual, mediante cotizaciones de precios de mercado, y la segunda mediante la
incorporacion del comportamiento esperado® de dicho precio.

e E| precio de referencia sera igual a la media aritmética simple de al menos cinco o mas
precios seleccionados en el paso anterior, para dicha estimacion debera aplicar la férmula
como se indica en el anexo Medidas estadisticas aplicables.

e |asproyecciones de precios se realizaran considerando, entre otras técnicas, las indicadas
en el anexo Técnicas de proyeccion. Cabe anticipar que puede pronosticarse también
considerando tendencias de costos, tendencias de mercado u otros que permitan estimar
el comportamiento futuro del precio; en caso de utilizar como referencia valores
proyectados, ya sea de precios o de variables que se utilicen para pronosticar, estas
deberan provenir de fuentes con suficiente respaldo, siguiendo al menos los criterios que
aplica para fuentes internacionales como se describe en los anexos.

e E| Precio de Referencia serd la media aritmética simple entre el precio actual y el o los
precios esperados para el tiempo relevante, el cual puede ser semestral o anual. Cabe
anticipar que el precio esperado puede ser igual al precio actual, si es que asi se establece.

3.4.2.5. Reporte de precio de referencia

Al consignar el precio de referencia computado en Reporte de Precio de referencia para el evento
XXX, se tendrd por completado el reporte de precio de referencia.

3.4.2.6. Traslado de reporte

Para efectos estadisticos, dicho reporte debe ser trasladado al INE, consignando la firma de la
persona responsable del calculo y de su autorizacién, conforme el Reporte de Precio de referencia
para el evento XXX, anexo 4.

3.4.2.7. Casos no previstos en los pasos y actividades anteriores

Existen circunstancias que limitan el establecimiento de Precios de Referencia por medio de
cotizaciones de precios de mercado, el cual es el procedimiento general; por ejemplo, puede ser
gue no exista la cantidad minima requerida de oferentes en el mercado nacional o incluso que no
se pueda especificar el mercado relevante, por ejemplo, al ser un bien o servicio nuevo.

8 Es oportuno definir un ejemplo, si se comprara un bien 2 veces al afio durante dos afios y el mismo tuviera
un precio de referencia de Q. 15, el total pagado en dos afios seria de Q.60, sin incluir el efecto del ajuste
de fluctuaciones. En otro escenario, si al precio de hoy de Q.15 se proyecta un precio de Q.14 para las
proximos 3 compras, el precio de referencia seria de Q. 14.25 ((Q.14+Q.14+Q.14+Q.15)/4) para un total de
Q. 57, lo que representaria un ahorro de Q. 3 (Q.15*4- Q.57), sin ajuste de fluctuaciones. Si la proyeccién
fuera hacia arriba, estableceria el precio de hoy dejando que surta efecto el ajuste por fluctuaciones.
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En caso no se pueda definir el mercado relevante o no existan suficientes oferentes para cumplir
el requisito minimo de oferentes para determinar precios, se debera definir un procedimiento
propio (ad hoc) que permita estimar de manera conjunta los precios, bajo la coordinacién del ente
encargado, conforme la ley, y una vez hecho esto se continuara el procedimiento establecido, por
ejemplo utilizando precios histdrico o precios internacionales se obtendra el precio de referencia,
informando al INE de lo actuado conforme el reporte respectivo y un informe del procedimiento
establecido y la justificacion para realizarlo.

En ningun caso el procedimiento propio sustituird la o las etapas indicadas en esta metodologia.
La facultad para realizar dicho proceso debe ser autorizada siguiendo los mecanismos internos de
cada entidad, a efecto se firmen con la debida autorizacién los reportes a ser trasladados al INE.

Por otra parte, los procedimientos anteriores permiten una estimacion del precio de referencia;
sin embargo, hay factores contextuales que escapan a la estimacion. Ejemplo de lo anterior es que
para ciertas compras el contratante puede tener poder de mercado, derivado de su capacidad
para comprar una cantidad relevante, y con ello puede realizar comportamiento estratégico y
buscar reducir el precio. De darse esto, el precio de referencia podria ser ajustado hacia la bajay
para ello no existe una metodologia que permita una regla general. De realizarse lo anterior, se
deberd ajustar el precio, justificando el factor de correccién® para tal fin, e informar al INE en el
apartado de las observaciones de los reportes aplicables.

9 El factor de correccidn es un porcentaje estimado aplicado al precio calculado. Con ello se generaria un
precio de referencia ajustado.
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3.5. Nota Metodoldgica para generar Precios de Referencia utilizando como fuente principal
informacion de Guatecompras.

Esta Nota Metodolégica establece como fuente principal de informacién el Sistema de

Guatecompras®® para la generacion de Precios de Referencia; para ello, se establecen dos formas

de aplicacién:

1. Setomardn exclusivamente los precios adjudicados en Guatecompras cuando el estimado de
compra sea menor o igual a Q. 90,000.0, siguiendo el proceso que se describe mas adelante.

2. Setomaran parcialmente los precios adjudicados en Guatecompras cuando el estimado de
compra sea mayor a Q. 90,000.0, siguiendo el proceso que se describe mas adelante.

Dicha diferenciacidn se realiza considerando que no es rentable utilizar cotizaciones de precios de
mercado en todos los casos, en atencidn al costo de dicho proceso!. Para tal efecto, esta nota
establece seis pasos especificos y diferencia por las formas de uso indicadas.

Dicha distincién no aplicard en los procesos especificos, como lo indica la Ley.

3.5.1. Proceso de célculo

Aligual que en los casos anteriores, el proceso de célculo establece tres procedimientos generales.
Por una parte, la recoleccion de informacién, dados los oferentes seleccionados, seguidamente el
mecanismo de codmputo y evaluacion del precio de referencia; y, por ultimo, la elaboracién del
reporte y el traslado al INE, esto amparado en las funciones otorgadas por la Ley al INE. Dicho
proceso se puede ver en la grafica 4.

3.5.2. Pasosy actividades

Considerando lo anterior, el proceso de célculo contiene seis (6) pasos especificos, sin perjuicio
de lo indicado en las leyes respectivas y otros procedimientos que se normen oportunamente por
el INE u otras instituciones.

10 Se ha seleccionado el Sistema Guatecompras por las ventajas de acceso publico, sin embargo,
eventualmente y en complemento puede utilizarse el sistema SIGES siempre y cuando se tengan los
permisos para hacer consultas de multiples instituciones pues la metodologia requiere que asi sea.

11 Se ha estimado esto a partir de una condicién de optimalidad en que el beneficio marginal de establecer
precio de referencia sea mayor al costo marginal de hacer dicho ejercicio. El beneficio marginal es igual al
ahorro generado por un precio de referencia, que es igual a la cantidad a ser adquirida por el diferencial de
precios. El cdmputo de ello se ha realizado considerando un beneficio de ahorro promedio similar al
promedio porcentual de ahorro en precio mostrado en algunos estudios a nivel internacional y el costo
marginal como el costo marginal medio para un escenario de cotizaciones de precios de mercado conforme
los estandares del IPC.
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Gréfica 4
Proceso estadistico para el calculo de precio de referencia utilizando principalmente el Sistema
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Fuente: Elaboracion propia

3.5.2.0. Encuadre inicial. Especificaciones del bien o servicio a ser adquirido y del mercado relevante

Para efectos concretos, el punto de partida radica en valorar las especificaciones iniciales y
conocer el mercado relevante en que se negocia el bien o servicio a ser adquirido:

e Definir las especificaciones del bien o servicio, las cuales corresponderan a las establecidas
para los eventos respectivos y entre ellas incorporar los factores de logistica siguientes:
o Deben quedar esclarecidas las distintas formas de presentacion, con las unidades de
medida que correspondan.
La cantidad a ser adquirida debe estar diferenciada por presentacion.
Debe especificar el lugar de entrega, para garantizar que las cotizaciones de precios
incluyan este y otros costos logisticos asociados.
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o Deben ser considerados y definidos otros aspectos relacionados a la logistica, como son
los de distribucion y mantenimiento, por ejemplo, a efecto de que los mismos sean
considerados en el precio, cuando sea necesario.

e Conocer el mercado relevante, el cual puede considerar la estructura de la industria, los
actuales oferentes, el comportamiento del precio y tendencias de costos y precios. Este
analisis es puramente orientador y no requiere una metodologia especifica.

Los aspectos relevantes del encuadre inicial se materializan en los instrumentos que correspondan
en estas notas metodolodgicas y deberan ser utilizados en los procedimientos que apliquen.

En los casos en que el INE generé el precio o existan varias organizaciones interactuando en la
generacion del mismo, podran ser nombrados formalmente uno o varios enlaces para el
intercambio de informacién que conllevé a la aclaracion de dudas sobre especificaciones o sobre
el proceso de compra, las modificaciones que se establezcan deberdn ser formalizadas a efecto
de que el equipo encargado de la generacidon de precios atienda y se respalde sobre los cambios
establecidos.

Se debera formar un expediente especifico sobre la generacion del precio de referencia para el
evento respectivo que incluya la documentacién e informacion recopilada a lo largo del proceso
estadistico relacionado.

3.5.2.1. Identificacidn de potenciales oferentes

La identificacion de potenciales oferentes es diferenciada conforme el limite establecido, los
criterios aplican de la forma siguiente:

Cuando el monto de adquisicién se estime menor a noventa mil Quetzales

La organizacion debe seleccionar al menos tres (3) eventos de compra adjudicados, los criterios

de seleccidon de dichos eventos son los siguientes:

e |oseventos deben corresponder a los realizados en los Ultimos 30 dias de antelacion a la fecha
en queinicia el proceso de generacion de precio de referencia, seleccionando los eventos mas
cercanos, y de no encontrarse el nimero de eventos necesarios para integrar el nimero
deseado de oferentes, se extendera el plazo de consulta por el tiempo necesario, hasta
completar el nimero solicitado.

e los eventos deberdn corresponder a diferentes entidades/instituciones a la unidad
contratante y por ende no aplicardn a unidades ejecutoras que correspondan a la misma
institucion, salvo que no se encuentren eventos para las tres instituciones y ello se haga
constar en el reporte respectivo que se envia al INE.

e |oseventos deben corresponder bienes y servicios con cualidades similares al bien o servicio
a ser adquirido, la similitud se refiere a las especificaciones y cualidades de compra como la
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cantidad. Cuando no se encuentren precios consistentes con cantidad, se realizardn
estimaciones de precios por diversas técnicas, como se indica en el apartado de proyecciones.

Cuando el evento de adquisicion se estime mayor a noventa mil Quetzales

Debera seleccionar al menos 5 potenciales oferentes, de ellos tres (3) se regiran por el proceso
anterior y dos (2) seran de mercado, seleccionados aleatoriamente de un padron de cinco.

3.5.2.2. Seleccién de precios como insumo para estimar el precio de referencia

e |os precios seleccionados corresponderan a los precios de adjudicacion de los eventos
establecidos cuando los oferentes sean oferentes adjudicados, conforme el paso anterior, y a
los precios de mercado cuando los oferentes sean participantes en el mercado relevante.

e Para facilidad de cémputo, los precios seleccionados deberan consignarse en el Reporte de
Precio de referencia para el evento XXX anexo 5, , el cual incluye entre otras cosas datos del
evento, fecha, e institucion.

e Tanto las boletas basicas de cotizacidn de precios de mercado como otros documentos deben
incorporarse al respectivo expediente de generacidn de Precios de Referencia.

3.5.2.3. Verificacidn de calidad

En los procesos de recoleccion de informacidn se pueden generar errores atribuibles a procesos
como no respuesta, mala consignacion de informacion en formularios o mala digitacion. El
proceso de verificacion consiste en evaluar inicialmente el adecuado llenado de boletas de
cotizacién de precios de mercado, luego la digitacién y por ultimo el cdmputo, el cual se presenta
seguidamente. En el caso que la fuente es Guatecompras debera revisarse la fecha de consultay
los resultados de la misma, especialmente que sean de otras instituciones y que sean los mas
préximos a la fecha de evento.

3.5.2.4. Computo y evaluacién de Precio de Referencia

e E| precio de referencia serd igual a la media aritmética simple de los tres o mas precios
seleccionados para el caso en que el monto de la adquisicion se estime sea menor o igual a Q.
90,000.0, y de los cinco o mas precios seleccionados cuando el monto de la adquisicion se
estime sea mayor a Q. 90,000.0, para dichas estimaciones debera aplicar la formula como se
indica en el anexo Medidas estadisticas aplicables.

® |a evaluacion del precio de referencia obtenido se hard compardndolo con el precio
adjudicado en el Ultimo evento, realizado por la institucidn solicitante, para el mismo bien con
la misma cantidad. Derivado de tal comparacion, se tomara el precio minimo. Si no existiera
evento de comparacién, se tomara el precio calculado como Precio de Referencia, justificando
lo actuado en el reporte.
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Tanto las boletas basicas de cotizaciéon de precios mercado como otros documentos deben
incorporarse al respectivo expediente de generacién de Precios de Referencia.

3.5.2.5. Reporte de precio de referencia
Al consignar el precio de referencia computado en Reporte de Precio de referencia para el evento
XXX, se tendrd por completado el reporte de precio de referencia.

3.5.2.6. Traslado de reporte

Para efectos estadisticos, dicho reporte debe ser trasladado al INE, consignando la firma de la
persona responsable del cdlculo y de su autorizacion, conforme el en Reporte de Precio de
referencia para el evento XXX, anexo 5.

3.5.2.7. Casos no previstos en los pasos y actividades anteriores

Existen circunstancias que limitan el establecimiento de Precios de Referencia por medio de
cotizaciones de precios de mercado, el cual es el procedimiento general; por ejemplo, puede ser
gue no exista la cantidad minima requerida de oferentes en el mercado nacional o incluso que no
se pueda especificar el mercado relevante, por ejemplo, al ser un bien o servicio nuevo.

En caso no se pueda definir el mercado relevante o no existan suficientes oferentes para cumplir
el requisito minimo de numero de oferentes y sus precios, se deberd definir un procedimiento
propio (ad hoc) que permita estimar precios, por ejemplo utilizando precios histérico o precios
internacionales, y una vez hecho esto se continuara el procedimiento establecido, informando al
INE de lo actuado conforme el reporte respectivo y un informe del procedimiento establecidoy la
justificacion para realizarlo.

En ningln caso el procedimiento propio sustituira la o las etapas indicadas en esta metodologia.
La facultad para realizar dicho proceso debe ser autorizada siguiendo los mecanismos internos de
cada entidad, a efecto se firmen con la debida autorizacién los reportes a ser trasladados al INE.

Por otra parte, si bien los procedimientos anteriores permiten una estimacion del precio de
referencia, hay factores contextuales que escapan a la estimacién. Ejemplo de lo anterior es que
para ciertas compras el contratante puede tener poder de mercado, derivado de su capacidad
para comprar una cantidad relevante, y con ello puede realizar comportamiento estratégico y
buscar reducir el precio. De darse esto, el precio de referencia podria ser ajustado hacia la bajay
para ello no existe una metodologia que permita una regla general. De realizarse ello, se debera
ajustar el precio, justificando el factor de correccion®? para tal fin, e informando al INE en el
apartado de las observaciones de los reportes.

12 E] factor de correccidn es un porcentaje estimado aplicado al precio calculado. Con ello se generaria un
precio de referencia ajustado.
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4, Advertencias y modificaciones a las Notas Metodoldgicas

En este documento se resume el proceso estadistico para la generacidn de Precios de Referencia
en los procesos que se requieran. Por definicidn los precios tienen comportamientos dinamicos y
su evaluacion requiere de capacidades especiales para su monitoreo y evaluacion. De esa cuenta,
no deben verse Las Notas Unicamente como la aplicacién de férmulas ya que el proceso de
generacidon requiere de un conocimiento del mercado, de un monitoreo permanente y desde
luego del uso de criterios que escapan a formulas precisas.

Las decisiones que se tomen y sus implicaciones escapan al control del INE; de igual forma, el uso
de Las Notas dentro del proceso de compras no constituye un objetivo, ya que dichos procesos se
rigen por normas y procedimientos tanto de caracter general como de caracter especifico a cada
organizacion.

La presente metodologia podrd ser modificada por el INE sin previo aviso, por lo cual debe
consultarse la ultima version disponible.
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5.

Anexos
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1. Conceptosy definiciones

Adquisicién publica: Proceso formal a través del cual las instituciones y entidades
gubernamentales obtienen bienes y servicios, incluyendo servicios de construccién u obras
publicas conforme los procesos de la ley.

Aleatorio: Que depende del azar o de la suerte.

Bien o servicio a ser adquirido: Bien o servicio a ser adquirido conforme los procesos vy
procedimiento indicados en la ley:

Estructura de precios: Diferentes precios para un mismo bien que se diferencian segln ciertas

cualidades del bien o servicio, como la cantidad, por ejemplo.

Bienes o servicios estandarizados u homologados: Son aquellos bienes o servicios que son
sustituibles para el mismo fin 0 uso, que permiten uniformizar sus requisitos basicos y esenciales.
Sirven como tipo modelo, norma, patron o referencia.

Cotizacidn de precios de mercado: Establecer un precio basado en un instrumento de recoleccion
para lectura de precios de mercado.

El Reglamento: Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

Fichas técnicas: Instrumentos de recoleccién de informacion Utiles en distintos procesos de
adquisiciones.

Proceso estadistico: Un conjunto de procedimientos para realizar la produccion estadistica e
incluyen las etapas de planificacién, especificacién de instrumentos, recoleccion de informacion,

depuracién, generacidn y socializacion.

Mercado relevante: Un conjunto de organizaciones, normas, compradores, vendedores en que se
transa un bien o servicio y que es relevante para fines de generacion de Precios de Referencia.

Monto total o valor total de la negociacion: Es el valor de contratacion de obras, bienes,
suministros o servicios con el impuesto al valor agregado (IVA) incluido.

Muestra: Cualquier subconjunto de elementos de la poblacién.

Muestra aleatoria: muestra cuyos elementos han sido escogidos de forma aleatoria.
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La Ley: Ley de Contrataciones del Estado.
Oferente: Persona individual o juridica que presenta una oferta.

Oferta econdmica: Es la propuesta econdmica que realiza un proveedor expresada a través de un
precio o de un valor en toda modalidad de contratacidon regulada en la ley. En el caso de la Subasta
Electronica Inversa, se entenderd como Oferta Econdmica a aquella que los postores habilitados
presentan durante la puja inversa y cuyo valor se utilizard para determinar de forma automatica
el orden de prelacion entre ofertas.

Precio adjudicado: Es el precio de adjudicacién establecido en el evento de compra.

Precio cotizado en el mercado: Es un valor monetario que refleja el precio para cierta fuente en
cierto momento.

Precio de referencia: Valor pecuniario en que se estima un bien, insumo, material o servicioy que
sirve como limite superior en los procesos y procedimientos establecidos en la Ley, igual
significado tendran las acepciones “Precio de Mercado Privado Nacional” o “Precio de Referencia
Techo”.

Precio de referencia computado: Es el precio resultante de aplicar la metodologia de generacidn
de precio de referencia.
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2. Procedimiento para cotizaciones de precios de mercado.

El procedimiento que se detalla a continuacidn orienta la recoleccién de precios de mercado y
para tal efecto plantea las etapas de planificacién, ejecucion y control de la informacion
compilada.

2.1 Aspectos de planificacién para las tareas de campo

Previo a las actividades de campo, la metodologia requiere la verificacion de los siguientes
aspectos:

2.1.1. Especificacidn de caracteristicas de los proveedores

Dada la muestra seleccionada, se deben especificar los datos minimos de los proveedores
contacto, entre ellos direccion, teléfonos, e-mail y contacto para solicitar la informacion. Estos
datos se consignan en la boleta bdsica de cotizacién de Precios de Referencia.

2.1.2. Verificacién de especificaciones

La fuente de informacion sobre especificaciones son las fichas técnicas de los bienes y servicios a

ser adquiridos y que constan en los distintos instrumentos de especificaciones para las distintas

modalidades de compra. Para efecto de las cotizaciones de precios de mercado, la metodologia
requiere:

a) Revisar las descripciones y especificacion técnica de los bienes y servicios que son
requeridos por las entidades, para tener una vision clara antes de solicitar la informacion
a los proveedores.

b) Si existiera duda de las especificaciones de un bien o servicio, se requerira del apoyo de
especialistas de la unidad ejecutora.

c) Incluir en la boleta las caracteristicas y especificaciones de cada producto, esto se realiza
en los campos descripcion y cantidad a comprar de la boleta. Como datos
complementarios, cuando procede, es oportuno consignar el NOG y el Cdédigo de
Presentacion.

2.2, Aspectos de ejecucidn para la recoleccién de campo

La ejecucion de la recoleccidon de Precios de Referencia incluye los aspectos operativos de
logistica, como la concertacidn de citas, transporte, preparacion de material y la identificacién del
personal que recabara la informacion.

La informacion a recabar se puede realizar por diferentes medios.

a) El personal consulta a las fuentes asignadas y solicita la informacion por los diferentes medios
gue puedan ser aceptados técnicamente (entrevista directa, e-mail, fisico, entre otros).

b) El personal asignado realiza entrevista o cotizacion de precios de manera directa consignando
el precio correspondiente al bien o servicio por unidad de medida y el monto total.
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Un control de visitas puede ayudar a organizar y verificar la calidad de informacidn recabada, por
ejemplo, consignado en un informe fecha, hora de consulta y nombre y sello del proveedor, en
los casos que proceda, ya que existen cotizaciones de precios de bienes y servicios en los cuales
no es posible cumplir la formalidad.

2.3. El control se realiza por diferentes vias en las etapas de planificacidn y ejecucién:

® |a planificacién requiere de contrastacion para verificar que se hayan realizado las consultas
conforme lo establecido, para ello es recomendable seguir el control de visitas/consultas.
e También existe control al momento de revisar los datos de proveedores, firmas y sellos.
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3. Medidas estadisticas aplicables

El presente anexo presenta conceptos bdsicos que enmarcan las medidas estadisticas que pueden
ser utilizadas en el calculo de Precios de Referencia.

3.1. Estadistica:

La palabra estadistica se menciona a diario, sin que se tenga una definicién o significado igual para
personas de formacion e intereses distintos, encontrandonos con una gran variedad de
interpretaciones. Sin embargo, la relacionan con todos o algunos de los siguientes términos:
recoleccidn, clasificacion, tabulacién, descripcién o interpretacion de resultados, estimaciones,
proyecciones y adopcién de decisiones frente a la incertidumbre. En esencia, para mucha gente,
Estadistica significa descripciones numéricas.

Existen varias definiciones, entre estas: “La Estadistica, en su acepcién mds general, puede
considerarse como la ciencia que estudia las “regularidades” que se observan en una serie de
fendmenos que pueden expresarse a través de la informacion numérica. En una segunda acepcién
la Estadistica es un conjunto de métodos cientificos que nos permiten interpretar la informacion
numeérica, elegir muestras representativas para hacer inferencias, contrastar hipdtesis, estimar
relaciones causa-efecto y hacer predicciones.”

En la agrupacion del conjunto de conocimientos que componen la Estadistica se observa que los
métodos empleados cumplen bdsicamente dos funciones igualmente importantes: describir e
inferir, permitiendo su clasificacién en dos ramas claramente diferenciadas:

3.2. Estadistica Descriptiva

La Estadistica Descriptiva “Como su nombre lo indica, describe el comportamiento de un hecho,
a través de la recoleccién, ordenamiento, clasificacion, presentacidon mediante cuadros y graficas,
andlisis e interpretacidn y utilizacion de medidas. La Estadistica Descriptiva podria resumirse como
un conjunto de métodos que colaboran en la depuracion de los datos, en su presentacion
mediante cuadros y graficas, analisis e interpretacion vy utilizacién de medidas.”**

Algunos autores consideran que si sélo se investigara la totalidad de observaciones de una
poblacién objetivo, bastaria con la aplicaciéon de la Estadistica Descriptiva, cuyo proceso seria,
como parte del proceso estadistico, la recoleccién, presentacion y analisis de informacion
obtenida.

13 José M. Casas Sanchez y Julian Santos Pefias, Introduccion a la Estadistica para Administracion y Direccidn
de Empresas
14 Ciro Martinez Bencardino, Estadistica Comercial.
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La Estadistica Descriptiva abarca dos grandes ramas principales, las cuales se presentan en el

siguiente esquema:

Medidas de
Tendencia
Central

Medidas de
Dispersion
Medidas
festmen Medidas de
Forma
Medidas de
Esta (] Localizacion
Desc va
Histogramasy

Tablas de
Frecuencia

Limites Reales

De acuerdo a la metodologia para el calculo del Precio de Referencia, se utilizaran algunas de las
medidas de tendencia central, entre estas: media aritmética simple, mediana, moda.

a) Media aritmética simple: algunos la denominan como media no ponderada o promedio y se
obtiene dividiendo la suma de todos los valores que toma la variable, por el nimero de

observaciones.

suma de todos los valores observados

X = - ;
namero de observaciones

Por ejemplo, si se utiliza una escala de 0 a 10y las calificaciones obtenidas por un alumno son 6,
8, 6,10y 5, icudl es la media aritmética simple?

6+8+6+1045 _

X =
5

b) Mediana: es aquel valor de la variable que divide la frecuencia total en dos partes iguales, es
decir, aquel valor de la variable que superay a la vez es superado por mas de la mitad de las
observaciones en un conjunto ordenado. La mediana es el valor central. Para su calculo se

presentan dos modalidades:
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i.  Sisdlose dispone de un ndmero impar de datos, la mediana estara localizada en el
centro. Ejemplo: 6, 6, 8, 10, 5. Paso uno, se ordena de mayor a menor o de menor a
mayor, de la siguiente manera 5, 6, 6, 8, 10. Paso dos, se determina qué numero
quedd en el centro, en este caso la mediana serd 6.

ii.  Sisodlose dispone de nimeros pares de datos, se toma convencionalmente la
mediana a la media aritmética simple de las dos observaciones centrales. Si estos
dos valores son iguales, se tomara uno de ellos. Ejemplo, con los datos: 6, 8, 6, 10, 5,
10, paso uno, se ordena de mayor a menor o de menor a mayor, 5, 6, 6, 8, 10, 10. La
mediana sera el promedio entre la tercera y cuarta observacidn obtenida de la
siguiente manera: (6 + 8) / 2 = 7, este serd el valor de la mediana.

c) Moda: es definida como aquel valor de la variable que mas se repite, es decir, la que tiene la
maxima frecuencia de la distribucidon. Ejemplo, con los datos, 5, 8, 9, 10, 10, 8, 10, écudl sera
la moda? La maxima frecuencia observada es 10.

3.3. Estadistica Inductiva o Inferencial

17

La estadistica inductiva se refiera a “...aquellas técnicas aplicadas en investigaciones parciales,
denominadas muestras, que permiten la obtencion de ciertos resultados mediante la aplicacion
de medidas, considerados como estimadores de los valores estadisticos de la poblacién.”*®

En el procedimiento de seleccion de identificacién de oferentes, del grupo de 10 se elegirdn
aleatoriamente siete. La seleccion aleatoria puede realizarse en Excel.

15 Ciro Martinez Bencardino, Estadistica Comercial.
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4, Técnicas de proyeccién y estimacion

4.1. Series de Tiempo:

“Denominadas también series cronoldgicas, corresponde a un conjunto de observaciones
ordenadas respecto a una caracteristica cuantitativa de un fendémeno individual o colectivo, que
se toma en diferentes periodos, guardando un estricto orden cronoldégico, ya que los datos se van
registrando a medida que va ocurriendo el fenémeno.*®

Toda serie de tiempo se puede descomponer en cuatro componentes: tendencia, variacion
estacional, variacion ciclica y su componente aleatorio.

a) Tendencia: movimiento suave o constante que se extiende durante periodos extensos. Se
representa por ejemplo con una linea recta, parabdlica exponencial o cualquier otro tipo de
linea dependiendo el comportamiento de la variable. Ejemplo: una empresa comercial desea
proyectar sus ventas (miles de unidades); para ello utiliza analisis de tendencia en donde se
puede utilizar varios métodos:

e Tendencia Rectilinea
e Tendencia Parabdlica

e Tendencia Exponencial

b) Variacién Estacional: se considera como parte del movimiento que se atribuye al efecto de
las estaciones del afio es decir circunstancias climaticas o a simples costumbres sociales, por
ejemplo, las ventas navidefias. Una forma de utilizar la variacién estacional consiste en
primero extraer la tendencia y luego aplicarle el componente estacional, lo cual se utiliza
cuando la serie tiene observaciones menores a un afio.

c) Variaciones Ciclicas: Ligadas a los ciclos econémicos, corresponde a movimientos periodicos,
mas 0 menos regulares que se extienden por varios afios, sin que se pueda determinar
cuando inicia o cuando termina su ciclo. Estas variaciones corresponden a periodos de
prosperidad, recesién, depresidn o recuperacion.

16 Estas series, en parte, son analizadas a través del uso de los nimeros indices. Estan constituidas
por dos variables: una de ellas corresponde al tiempo, identificada por X, que puede ser afios,
semestres, meses, quincenas, semanas, dias, horas; la otra variable, simbolizada por Y, se refiere
al fendmeno que se investiga, que puede ser: produccién, ventas, costos, inversion, horas
trabajadas, accidentes de trabajo, matricula, precios, etc., informacion que nos permite analizar
aspectos de su comportamiento pasado, presente y futuro.
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La técnica de proyeccion utilizando esta metodologia consiste en descomponer la serie en sus
componentes para luego proyectar la tendencia y agregar el resto de componentes.

4.2, Promedios Mdviles

Este anexo contiene un conjunto de herramientas para pronostico, los cuales pueden utilizarse
para distintas estimaciones que requieran datos proyectados o datos interpolados entre un grupo
de datos disponibles.

Corresponde a un procedimiento muy utilizado, que permite suavizar las variaciones o
fluctuaciones que presenta una serie temporal, y a través de uno o varios procesos de suavizacion,
se llega a la obtencion de la linea de tendencia generalmente lineal.

Para la utilizacion de este procedimiento, debe tomarse cierto nimero de periodos constantes,
generalmente impares, periodos que dependen de la longitud de la serie y la cantidad de
informacidn que se puede perder. Si se trabaja con periodos de tres, se estara perdiendo un afio
al principio y otro al final; si es de cinco, se perderan dos, tanto al comienzo como al final, y asi
sucesivamente.

El nimero de periodos que se elija debe ser constante durante todo el proceso y se ird
desplazando a lo largo de la serie, de tal manera que en cada desplazamiento en el calculo de la
media se excluya el primer valor y se le agregue el siguiente de la serie.

Por esta razén recibe el nombre de promedio mévil. Cada media, asi obtenida, se coloca en el
punto central del periodo tomado en la serie. Ejemplo con tres periodos de las ventas de una
empresa:

Afios Ventas (Y) Promedio movil
2000 36 -

2001 55 43.67

2002 40 47.67

2003 48 53.33

2004 72 56.67

2005 50 63.33

2006 68 -

Y2=(yl+y2+y3)/3=(36+55+40)/3= 131/3=43.67
Y3=(y2+y3+y4)/3=(55+40+48)/3=143/3=47.67
Y4 =(y3+y4+y5)/3=(40+48+72)/3=160/3=53.33
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Y asi sucesivamente.

a) Razdn: es aquella que mide la relacién entre dos cantidades, permitiendo su
comparacion, calculada generalmente por un cociente. La mayoria de textos de
estadistica clasifican en dos los tipos de razones:

® Razdn de dos nimeros de la misma poblacion
® Razodn de dos numeros de distinta poblacién

b) Proporcién: es una forma especial de razén en la cual la cantidad dada en el numerador
es la frecuencia de una cierta caracteristica y la del denominador serd el nimero total
de unidades consideradas, sea cual fuere el tamafio de la muestra. Cuando una
proporcion se multiplica por 100 el resultado obtenido se denomina porcentaje.

c) Porcentaje: es un nUmero asociado a una razén, que representa una cantidad dada
como una fraccién en 100 partes. También se le llama cominmente tanto por ciento,
donde por ciento significa (de cada cien unidades).

d) Tasas: se le considera como un tipo especial de razén, con la cual se desea hacer una
descripcion de los cambios sucedidos en un hecho, generalmente en un periodo dado.
Se utilizan en muchos campos, como en economia, administracidn, especialmente en las
areas financieras y contables, en evaluacién de proyectos, en demografia entre otros.
Los componentes de una tasa son:

i El numerador corresponde al nimero de unidades que posee algun tipo
particular de eventualidad que ocurre durante un periodo determinado.
ii. El denominador es el nimero de algun tipo de unidades relacionadas con la
anterior
iii. El cociente anterior se multiplica por cien o por mil.

Para desarrollar los conceptos anteriores, se presenta el siguiente ejemplo: Una empresa
industrial tiene clasificado su personal de la siguiente forma:
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Afios Masculino Femenino Total
1990 780 320 1,100
1993 880 620 1,500

La relacién de contratacion hombre mujer en la empresa XX para el afio de 1990 fue de 780/320=
2.44, es decir que por cada dos mujeres contratadas se contrataron 5 hombres. En cambio, para
1993 esa relacién bajo, ya que por cada dos mujeres hay aproximadamente tres hombres. La razén
se calculd asi R=880/620=1.42.

En cuanto la aplicacion de la proporcién encontramos que para el afio 1990 la proporcién de
hombres fue de 0.7090 y la de mujeres es el complemento con 0.2910, ya que la suma debe ser
igual a 1.

Se debe considerar que la (a) simboliza el nimero de elementos que presenta la caracteristica
investigada y (b) la cantidad de elementos que no la presenta.

Proporcién (p) = % = 222 = 0.709

a+ b =n = total de eventos investigados o

La proporcién de elementos que no presenta la caracteristica se simboliza mediante la letra (q) y
su valor debe ser el complemento de (p), ya que (p + g = 1).

= 320 o201
1= 7100

Con los resultados anteriores pueden determinarse los porcentajes de hombres y mujeres que
laboran en la empresa, multiplicando por 100 las proporciones obtenidas:

(780/1,100) *100 =70.90 %; (320/1,100)*100 =29.10%"*’

43, Estimaciones por relacion funcional

En algunos fendmenos es viable estimar el valor de un variable considerando otra de referencia.
Un ejemplo de ello podria ocurrir al tener varios conjuntos de cantidades y precios adjudicados,
pero no tener la cantidad exacta de referencia compatible con la cantidad a ser adquirida.

Para estimar esta cantidad u otras variables, se pueden utilizar los datos encontrados y a partir
de ellos determinar una relacién funcional que permita el prondstico de la variable; para tal
efecto, la técnica mas sencilla de célculo consiste en realizar un diagrama de dispersién y luego

7 Ciro Martinez Bencardino, Estadistica Comercial.
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encontrar la funcion que permite un buen ajuste entre los datos. Las hojas electronicas comunes
contienen tal herramienta.

4.4, Indexacion

Procedimiento que permite la actualizacion monetaria de cualquier factor productivo, (capital,

trabajo, tierra, entre otros) de acuerdo a la fluctuacién del indice de Precios al Consumidor —IPC-
18

Para actualizar cualquier precio de un bien o servicio en términos econdmicos, se utiliza el
método de la indexacidn, a través de la siguiente formula:

IPC,
=—XMA
IPCya0
Donde:
VA = Valor a actualizar
IPC: = Ultimo indice de Precios al Consumidor calculado por el Instituto
Nacional de Estadistica.
IPCudo = indice de Precios al consumidor del Ultimo dato obtenido
(precio)
MA = Monto a actualizar (ultimo precio)

8 Indicadores estadisticos para el analisis econdmico, Feliz Murrillo Alfaro, pag. 87.



5. Anexo guia para la generacidn de Precios de Referencia Internacionales e Histéricos

Los precios internacionales pueden ser referencia cuando no se logren establecer los procesos
con fuentes internas de Guatecompras o con cotizaciones en mercado nacional, como se ha
indicado en los procesos especificos.

Para la generacién de precios internacionales deberdn seleccionar tres fuentes a consultar,
pudiendo ser:

. De organismos internacionales que realicen publicaciones recurrentes sobre precios.

. De gobiernos que publican precios tanto de referencia, como del resultado de sus procesos
de adquisiciones.

] De empresas plenamente reconocidas con historia en la generacion de precios y de
utilizacion de los mismos como Precios de Referencia en adquisiciones publicas. Por
ejemplo, se ha usado el precio de la gasolina como el promedio de cinco precios de cierre
de cinco bolsas de valores.

La mayor complejidad en el uso de Precios de Referencia con fuentes internacionales esta en la
homologacion al precio nacional, ya que este debe incluir costos de transporte, el tratamiento de
impuestos y los efectos del tipo de cambio.

Seleccionadas las fuentes, deberd seguir el proceso estadistico de generacidon de precios de
referencia.



Formatos
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1. Boleta Basica de Cotizacidn de Precios de Mercado

BOLETA BASICA DE COTIZACION DE PRECIOS DE REFERENCIA

Mandato Legal: Segun la Ley de Contrataciones del Estado, decreto Numero 57-92 y su modificacion por el di u 9-2015 del Cong de la Republica, en su

“Articulo 8. Precios e indices. El Instituto Nacional de istica -INE-, elab ay publi en GUATECOMPRAS y en su pagina web, los precios,
salarios e indices que se i enlos p yp imi idos en esta Ley, tales como los precios de ia o precios p io. Asimi los
precios de referencia de los bienes, servicios, productos o insumos que estan siendo adquiridos a través de contrato abierto

La informacion que aqui proporcione es estrictamente confidencial (Articulo 30 de la Constitucion Politica de la Republica de Guatemala y Articulo 25 de la Ley Organica
del Instituto Nacional de Estadistica, Decreto Ley No. 3-85)

Nombre

Direccién

Teléfono

Nombre:

Correo electrénico:

Teléfono:

Declaracién Jurada: Declaro bajo juramento de ley, que todos y cada uno de los datos que contiene la presente boleta, son los proporcionados por el pi

yme arespetary

T el grado de confi iali que genera dicha informacion.
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2. Formato de solicitud de precio de referencia

SISTEMA DE PRECIOS E iNDICES DE REFERENCIA
FORMATO DE SOLICITUD DE PRECIO DE REFERENCIA

El presente formato debe adjuntarse a la nota de solicitud dirigida al Gerente del INE.

1. Datos Generales de la Entidad Solicitante

1.1. Nombre de la Entidad solicitante:

1.2. Identificacion del evento de adquisicion (Codigo interno si se carece de la

identificacion del evento):

1.3. Fecha para realizar el evento:

2. Detalle de la compra del bien o servicio a adquirir

No.

2.1. Descripcion del producto

2.2. Unidad de medida

2.3. Cantidad en niimerog

Autorizacion:

Fecha:

Firmay sello

NOTA: Adjuntar ficha técnica que corresponde al documento de
especificaciones creado para el proceso de compra por producto.




3. Reporte de Precios de Referencia para el Evento XXX en Contrato Abierto

SISTEMA DE PRECIOS E INDICES DE REFERENCIA .
Contrato Abierto
REPORTE DE PRECIOS DE REFERENCIA PARA EL EVENTO XXX
1. Datos Generales de la entidad solicitante

1.1. Nombre de la entidad solicitante:
1.2. Identificacion del evento de adquisicion (Cédigo interno si se carece de la identificacion del evento):
1.3. Fecha para realizar el evento:

2. Detalle de la compra del bien o servicio a adquirir
2.1. Descripcion del producto:
2.2. Unidad de medida: !2.3. Cantidad en niimeros:

3. Precios identificados
. T Fecha de - Unidad de Medida
Correlavo | NOG Institucién Compradora Compra Proveedor Adjudicado Desarpaon Canidad | Preco Uniario Voo

Media Aritmética Simple:

4. Observaciones

4.1. Precios historicos:

4.2. Precios internacionales:

4.3. Procedimientos propios:

Fecha:

Autorizacion:

Firma y sello




4. Reporte de Precios de Referencia para el evento XXX en Subasta Electronica Inversa

SISTEMA DE PRECIOS E iNDICES DE REFERENCIA

REPORTE DE PRECIOS DE REFERENCIA PARA EL EVENTO XXX

Subasta
Electronica Inversa

1. Datos Generales de la entidad solicitante

1.1. Nombre de la entidad solicitante:

1.2. Identificacion del evento de adquisicion (Codigo interno si se carece de la identificacion del evento):

1.3. Fecha para realizar el evento:

2. Detalle de la compra del bien o servicio a adquirir

2.1. Descripcion del producto:

2.2. Unidad de medida:

[2.3. Cantidad en nimeros:

3. Precios identificados

) - Fecha de - Unidad de Medida
Correlat NOG Institucion C d P dor Adjudicad
orreao nsfilicion --ompradora Compra roveedor Adudicado Descripcién Cantidad Precio Unitario Monto
Mediana :
4. Observaciones

4.1. Precios historicos:

4.2. Precios internacionales:

4.3. Procedimientos propios:

Fecha: Autorizacion:
Firma y sello




5. Reporte de Precios de Referencia para el Evento XXX con fuente Principal de Informacidn Sistema Guatecompras

SISTEMA DE PRECIOS E iNDICES DE REFERENCIA Fuente principal de
informacion
REPORTE DE PRECIOS DE REFERENCIA PARA EL EVENTO XXX Sistema
1. Datos Generales de la entidad solicitante
1.1. Nombre de la entidad solicitante:
1.2. Identificacion del evento de adquisicion (Codigo interno si se carece de la identificacion del evento):
1.3. Fecha para realizar el evento:
2. Detalle de la compra del bien o servicio a adquirir
2.1. Descripcion del producto:
2.2. Unidad de medida: [2.3. Cantidad en nimeros:
3. Precios identificados
) _— Fecha de - Unidad de Medida
Correlavo | NOG Institucion Compradora Compra Proveedor Adjudicado Desaripoion Canidad | Precio Unfario Voo
Media Aritmética Simple:
4. Observaciones
4.1. Precios histéricos:
4.2. Precios internacionales:
4.3. Procedimientos propios:
Fecha: Autorizacion:
Firma y sello
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